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国家常规统计调查制度

流通和消费价格统计报表制度主要内容
（2024 年统计年报和 2025 年定期统计报表）

一、调查目的

为编制居民消费价格指数，了解居民消费商品及服务项目价格

的变动趋势和程度，分析研究价格变动对社会经济和居民生活的影

响，为国家宏观调控和国民经济核算提供参考依据。

二、调查对象和范围

全国范围内被抽中的市、县的商场（店）、超市、农贸市场、

服务网点和互联网电商等。

三、调查内容

城乡居民购买并用于日常生活消费的商品和服务项目的价格。

包括食品烟酒、衣着、居住、生活用品及服务、交通通信、教育文

化娱乐、医疗保健、其他用品及服务等 8 个大类、268 个基本分类的

商品和服务价格。

四、调查方法

通过手持数据采集器，采用定人、定点、定时的方法直接调查。

在保证价格准确的前提下，经国家统计局审定，各地可通过相关政

府部门发布的通知、公告等文件，以及部分企业、单位公开发布的

收费信息资料和被调查单位的电子数据进行采价，也可从互联网采

集特定商品和服务价格。选中的调查对象应配合做好价格数据填报
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工作，提供相关数据资料。

五、调查组织方式

国家统计局负责全国居民消费价格指数的编制及相关工作，组

织做好全国集中采集网络交易价格工作，并组织、指导省（区、市）

调查总队开展消费价格统计调查工作。国家统计局省（区、市）调

查总队负责统一组织、实施本省（区、市）范围内的消费价格统计

调查工作。全国各调查市、县按照统一的调查制度开展消费价格调

查工作。

六、统计资料的报送和公布

月报数据经各调查总队审核确认后通过统计云价格调查系统上

报。按照《国家统计局主要统计信息发布日程表》，每月通过国家

统计局官方网站、国家统计局数据发布库、《中国统计年鉴》等统

计出版物、新闻发布会和两微一端（即微博、微信和手机客户端）

等发布相关统计数据。


